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Sammanfattning

Handelns egna markesvaror (EMV) har tagit en allt stérre plats i affarernas hyllor.
Handelskedjorna har flera olika markeskoncept med olika profil for kvalitet, pris
och sortimentets omfattning. Vilka ar kraven pa djuromsorg fér EMV och hur skall
konsumenten veta vilka krav som galler?

EMV ar ett uttryck for affarskedjornas starkare stallining i livsmedelskedjan och
bidrar till att 6ka deras |[dbnsamhet. EMV ger handelskedjorna stérre maéjlighet att
stélla krav pa produktionen samt att sakerstéalla att kraven faktiskt uppfylls, det
géller aven djuromsorgen. Djuromsorg lyfts fram av alla kedjorna som viktig och
kraven pa djuromsorg i EMV &r normalt sett nadgot hégre an pa motsvarande leve-
rantérsvarumarken. | rapporten anvands begreppet “leverantdrsvarumarken” for
alla de varor som inte ar EMV. Svenskt ursprung ar ocksa ofta vanligare fér EMV
och en uttrycklig policy féor manga EMV.

EMV-kraven ar ofta otydligt formulerade i den offentliga kornmunikationen.
Konsumenten eller den intresserade allméanheten kan inte f& en tydlig bild av kra-
ven. Trots att det finns omfattande sparbarhet i kedjan och massor av information
internt ar det mycket litet som konsumenten kan ta del av och det ar i normalfallet
till och med sémre for EMV an for leverantérsvarumarken.

| stora delar av animalieproduktionen férsiggar de olika stegen i produktionen
pa olika féretag och det ar sdledes manga steg mellan handelskedjan och den
produktion dar djuren finns. Nastan inga EMV pa animaliesidan innefattar att
affarskedjan engagerar sig ocksa i produktionen i lantbruket utan kontrakten sluts
vanligen med det sista beredningsledet vilket kan vara ett slakteri, en charkfabrik
eller annat livsmedelsféretag.

Affarskedjorna har olika typer av kontroller av att produktionen uppfyller kraven.
Vissa kraver att produktionen omfattas av ndgon sorts certifiering andra har omfat-
tande interna kontrollsystem, ofta kombineras de. Det ar oklart i vilken utstrackning
kedjorna verkligen vet hur djuren har detialla led i vardekedjorna och hur val man
kontrollerar det. Detta forstarks av att kraven &r otydliga och &ppna for tolkning.




Bakgrund, syfte och omfattning

Hésten 2021 genomférde Djurskyddet Sverige en kartldggning av djuromsorgen i
handelns EMV. Syftet var att inkludera Axfoods, Coops och lcas EMV i konsument-
guiden Handla Djurschysst! for livsmedel fran kyckling och gris. Detta arbete stétte
pa flera svérigheter och i slutdnden ville endast en handelskedja, Coop, delta. Lika
besvarligt var att uppgifterna om vilken niva av djuromsorg som egentligen kravs
var otydliga och krédvde omfattande tolkningar. Manga av kedjornas krav ar inte
publicerade och kan &ndras utan nagon offentlig process. Det gér det svart att
jamstalla handelskedjornas krav med lagstiftning eller frivilliga méarkningssystem
som Krav eller Sigill. Djurskyddet Sverige gjorde darfér beddémningen att det inte
var méjligt att pa ett trovardigt satt inkludera handelskedjornas EMV i Handla
Djurschysst. Daremot ville Djurskyddet Sverige gé vidare och géra en mer allman
analys av hur kedjorna arbetar med djuromsorg i EMV och vad allmanhet och
konsument kan fa reda pa. Resultatet &r denna rapport om hur handelskedjorna
jobbar med djuromsorg fér EMV.

Rapporten bygger i huvudsak pa affarskedjornas egna offentliggjorda uppgifter.
Kedjorna har ocksa kontaktats for att fa vissa uppgifter och fértydliganden. Lidl,
Axfood och Ica svarade, daremot inte Coop. | den tidigare undersdkningen svarade
dock Coop vilket gor att uppgifter fran den undersékningen anvants har. Nagra
butiker har besokts for att klarldgga fragor runt produktmarkning. Akademiska
arbeten, offentliga rapporter, tidningsuppgifter och intervjuer, samt rapport-
forfattarens egna erfarenheter fran livsmedelsbranschen och certifiering, utgor
underlag fér de generella resonemangen om EMV och relationerna mellan
aktdérerna i kedjan.

Marknader befinner sig i standig férandring och de uppgifter som ges irappor-
ten bygger pa férhallandena som radde under férsta halvaret 2022. Férhallanden
kan sjalvfallet ha &ndrats efter det.

Nagra undersokningar hos slakterier och djuruppfddare har inte gjorts. Rappor-
ten ger darfér inga svar pa frdgan om man kan lita pa att de krav pa djuromsorg
som uttrycks av kedjorna faktiskt foljs. Rapporten redovisar bara hur kedjorna sjalva
uppger att de kontrollerar leverantdrerna.

Rapporten inkluderar inte EMV riktade till restauranger och storkdék. Nagra gros-
sister, exempelvis marknadsledaren Martin & Servera, har sarskilda EMV féor denna
marknad.

Konsulten Gunnar Rundgren &r ansvarig fér rapportens innehall. Synpunkter
pa innehdllet har givits av Emma Brunberg, Asa Hagelstedt, Katarina Horlin, Anna
Lundvall och Gunnela Stahle.

1. https://djurschysst.se/#guide
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Handelns egna méarkesvaror

EMV har blivit en allt vanligare syn i butikshyllorna. Med EMV menas varor som tagits
fram eller férpackats for, en detaljist/grossist/affarskedja® och som endast séljs i

de butiker, egna eller andras, som grossisten férser med varor under ett varumaéarke
som ags av affarskedjan. EMV skiljer sig frdn markesvaror fran leverantéren/till-
verkaren/producenten genom att det ar affarskedjan som definierar produkten,
som marknadsfér den och som tar ansvar fér varans kvalitet och innehall.

Man brukar schematiskt indela utvecklingen av EMV i fyra utvecklingssteg
(generationer)?. Forsta generationen av EMV ar basprodukter som séljs till [agt pris.
Produktkvalitet och image ar lagre &n de stdrre leverantdrsvarumarkena. Den
andra generationen har hogre kvalitet pa forpackning och innehéll. | den tredje
generationens EMV imiteras ofta den marknadsledande produkten som kan séljas
till ett lagre pris. Den fjarde generationen ar premiumprodukter med hdgre kvalitet
och image an marknadsledande leverantérsvarumarken. Fjarde generationens
EMV syftar ocksa till att differentiera butikskedjan gentemot andra butikskedjor.
Produkterna i den fjarde generationen kan ockséa vara nyskapande pa ett annat
satt an tidigare, exempelvis helt nya produkter.

Lagprisvarumarket Eldorado (Axfood) 1969 anses vara det forsta EMV i Sverige,
folit av Blavitt 1975.° Utvecklingen av EMV fér ekologiska produkter var mycket tidig.

N

I denna rapport anvands termerna affarskedja och handelskedja som synonymer och ibland endast kedja.

3. Dessa steg har inga skarpa granser och det &r inte sjalvklart att alla handelskedjor gar igenom de olika stegen for alla kategorier av
produkter. Forskningen anvander ofta begreppet generationer.

4. Konkurrensverket 2016, Egna varumarken pa livsmedel.

5. Entidigare variant var att handeln hade egen tillverkning. Konsumentkooperationen hade exempelvis fabriker for margarin, kaffe, mjol

och charkuterier.



Konsum Stockholm (numera Coop) lanserade Konsums lanthandel for ekologiska
produkter redan 1987. Detta uppgick senare i varumaérket Anglamark som lansera-
des 1991. Samma ar lanserade ICA Skona, som senare blev | love Eco.

Generellt har EMV haft stora framtngéngar fér produkter dar det inte tidigare har
funnits starka varumarken eller stor differentiering pa marknaden medan de varit
mindre framgangsrika i kategorier med mycket starka varuméarken och hég for-
andringstakt, exempelvis harschampo, chips och fardigmat. Kedjorna har undvikit
att utveckla EMV fér varukategorier som man inte vill férknippas sé starkt med, som
tobak och godis®. Produkter fran djur har funnits med i EMV under Iang tid. Mjolk var
den allra férsta Anglamarksprodukten 1991 och samtidigt den férsta EMV-mjolken i
Sverige. For mjolk har annars utvecklingen varit langsammare, mest beroende pa
mejeriféretagens starka stallining pa den svenska marknaden. Riktig fart tog EMV
for mjolk nar Coop kdpte Gradd mejeri 2011.

Det finns flera faktorer som drivit utvecklingen av EMV. Detaljhandeln har genom-
gatt en mycket kraftig konsolidering i stora nationella kedjor. Tidigare var leveran-
térerna, livsmedelsindustrierna, stora jamfért med oberoende butiker och hade
darigenom mycket stor makt vid férhandlingar. | och med att detaljhandelns kon-
centration har 6kat har leverantérerna blivit alltmer beroende av detaljisterna varfér
detidag ar detaljhandeln som i hogre utstrackning styr villkoren. Affarskedjorna
halls ocksa i allt storre utstrackning ansvariga for de varor de séljer och ett séddant
ansvarstagande blir enklare om man kontrollerar produktionen. Detta har ocksa
gjort att deras kunnande om produktionsprocesserna har dkat, vilket i sin tur for-
pattrat mojligheterna att se var ekonomiska marginalerna finns.

Det finns manga olika asikter (se sid. 9) om effekterna av EMV-intaget och
effekterna ar olika for de olika leden i vardekedjan.

For affarskedjorna har EMV givit mojligheter till forbattrade marginaler, battre
férhandlingsldge mot stora leverantérer samt dkad kundlojalitet. EMV stérker ocksa
deras féorhandlingsposition mot de leverantdrer som inte tillverkar EMV i sammma
kategori eftersom kedjorna kan "hota” med EMV for att fa fram battre villkor.” EMV
starker kedjornas profil samtidigt som de innebér ett stérre ansvarstagande (mer
om detta nedan). "Nar det kommer till inkdp ar vimer noggranna med vart eget
varumarke eftersom vi har ett hdgre ansvar fér de produkter som vi satter vart
namn pa,” sdger inkdpsansvarig for kaffe pa Axfood 2011.8

For leverantdrerna (tillverkarna) har EMV inneburit en dkad konkurrens eftersom
nmMan nu inte bara konkurrerar med andra leverantérer utan ocksad med affars-
kedjorna sjalva. De minsta tillverkarna paverkas litet av EMV eftersom de redan
fran bérjan ar for sma for att salja sina produkter till de centraliserade kedjorna.
Marknadsledarna® har i stor utstrackning klarat konkurrensen med EMV. Stora leve-
rantdrer med svaga varumaérken (sa kallade B-brands) ar de som férlorat mest pa
EMV trenden. De ar samtidigt de som i stérst utstrackning blivit de som producerar
EMV &t detaljhandeln®. Att tillverka EMV minskar leverantérens risk och kostnader
for marknadsféring samtidigt som det ocksd minskar leverantérernas marginaler.
Detta harisin tur lett till att det finns fler leverantérer som enbart tillverkar EMV.

Macklean 2014, Fokus EMV.
Elin Andersson mfl 2009, Fran Ax(food) till impa. Lunds Universitet.
Handelns utvecklingsrad 2015, Dagligvarubutikernas betydelse for héllbara marknader.
Med marknadsledare menas ett foretag som har hégst marknadsandel eller pa annat satt en dominerande stéllning i en bransch.
. Macklean 2014, Fokus EMV.
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Dessa ar dock utsatta eftersom EMV-konceptet i stor utstrackning bygger pa att
leverantdrerna ar utbytbara. Samtidigt investerar kedjorna mer i EMV-produktionen
vilket gor att de trots allt inte s& gérna byter EMV leverantor (mer om det nedan).

Tillverkning av EMV kan ge utldndska leverantorer enkel tillgang till en helt ny
marknad utan att behdva ta de stora kostnader fér marknadsféring, reklam och allt
annat som kravs. En utlandsk leverantér kan darfér vara benagen att erbjuda battre
villkor (acceptera sémre villkor) an en motsvarande inhemsk leverantér. Det finns
ingen statistik som jamfér andelen import for EMV med andelen import for icke-
EMV, men det ar tydligt att det finns mycket EMV-produkter som tillverkas i andra
lander." Samtidigt &r “svenskt” ett mervarde som ar extra starkt just for produkter
fran djur och flera EMV har uteslutande svensk produktion i vissa kategorier.

Forfattaren har inte lyckats hitta analyser av hur leverantdrernas leverantérer, dvs
lantbrukarna, paverkas av EMV. Det verkar sannolikt att de krav som stélls pa leve-
rantdren ocksad paverkar produktionen hos lantbrukarna pa en rad olika satt. | fallet
med djuromsorgen séa ar det en sjélvklar effekt eftersom kedjornas krav pa djur-
omsorg i stor utstrackning handlar just om hur den ar hos lantbrukarna. | teorin kan
man darfor ténka sig att djuren i viss utstrackning tjgnar pa EMV.

Undersokningar visar att manga konsumenter upplever att EMV ar prisvarda och
palitliga.” Nastan tva tredjedelar av konsumenterna i Sverige har en positiv syn pé
EMV, enligt Yougov.® P& en évergripande niva finns det dock inget som tyder pa att
EMV bidrar till sénkta priser. For 10-15 ar sen fanns manga fler varumarken. Livs-
medelskedjornas egna produkter far sjalvklart plats i hyllan, for det mesta ocksa
marknadsledarens varumarken, medan de produkter som tidigare var trea och
fyraibutiken ofta har forsvunnit. Konkurrensen och utbudet har saledes minskat
genom EMV.“

1. Elin Andersson mfl 2009, Fran Ax(food) till impa. Lunds Universitet.

12. Nielsen 2014, T The State of Private Labels Around the World.

13. Yougov 2019, https://yougov.se/news/2019/11/27/starkt-attityd-till-livsmedelsbutikers-egna-varuma/.

14. Sveriges Marknadsférbund 10 maj 2019, Dagligvarusektorn: En spelplan i forvandling. https://svemarknad.se/daglig varusektorn-
en-spelplan-i-forvandling/.



Olika syn pa EMV

Synen pa EMV skiljer sig valdigt mycket mellan olika aktérer. Handelskedjorna sjélva betonar
oftast férdelarna medan andra talar om nackdelar. Det &r svart for leverantérer att uttala sig
negativt om EMV eftersom man inte vill géra sig osams med kedjorna. Antingen sa tillverkar
man EMV och da &r det svart att klaga pa villkoren eller sa gér man det inte och riskerar att
forlora sin plats i hyllan om man kritiserar kunden.

“Vdra egna varor ger dig produkter av hég kvalitet till bra pris. Vi vill att du l&tt ska hitta det

du behéver och f& inspiration i vardagen. Dérfér finns vara egna markesvaror fér alla stunder.
Nar det star ICA pd en vara betyder det att vi har sett en méjlighet att géra ndgot béttre. |
grunden alltid hég kvalitet, god smak och ett bra pris men ocksd framtaget med strdvan efter
basta méjliga omsorg fér ménniskor, djur och miljé.” Icas hemsida™

“Garant betyder mat som &r bra for dig och din omgivning. Det Idter fint, det kénns enkelt,
men kvalitet kraver sitt arbete. Vara krav dr héga, var process kan ibland ta @r. Det krdvs
mycket for att platsa i vart skafferi. Men vi gér det svart fér att det fér dig ska bli enkelt att
valja ndgot som ar bra. Fér vi ér vad vi heter. En garant till dig. Som garanterar bra mat.”
Axfoods hemsida™

“EMV ar ett otyg fér livsmedelsproducenter i alla led av vardekedjan”. EMV-produkterna ér en
viktig foérklaring till kedjornas vinster. Handelns vinster betyder att andra férlorar och det ér de
tidigare leden i kedjan. Men det dr inte konsumenterna, eftersom butikspriserna inte sjunker
lika mycket som kedjornas inképspriser.”

Jerker Nilsson, professor i féretagsekonomi SLU™

“EMV ger de redan starka livsmedelsbolagen &nnu stdrre inflytande éver bénder och leveran-
térer som sdljer till dem och éver regeringar som lyssnar pd dem och éver konsumenterna.
Medan aterférsaljarna sékrar eller 6kar sina vinster férsédmras ofta villkoren IGngs leverantérs-
kedjan: smaskaliga producenter slds ut, och i ménga utvecklingslénder pagdr hénsynslés
exploatering av arbetskraft och férorening av miljén.”

Swedwatch™

"Det blir snudd p& omdéjligt fér nya varumdrken att komma in p&d marknaden. Med farre
produkter blir sortimentet mera sldtstruket och egna varumdarken har inte samma press pd
sig att utveckla recept och kvalitet i och med att de inte utsétts fér samma konkurrens.”
Carin Fredlund, journalist och varumdrkesanalytiker?

“Vdra medlemmar IGgger stora resurser pd att utveckla nya produkter som handeln
sedan kopierar och lanserar som egna mérkesvaror till ett Iagre pris.”
Carl Eckerdal, Livsmedelsféretagen?!

15. https://www.ica.se/icas-egna-varor/.

16. https://www.garantskafferiet.se/om-garant.

17. Med vardekedja menas alla steg som krévs att fa fram en produkt, inklusive ravaror och kunskap.

18. Nilsson, Jerker, Konsekvenserna av egna varuméarken LANTBRUKETS AFFARER nr 11, 2013.

19. Swedwatch, Ta makt dver maten, https://swedwatch.org/sv/teman/ta-makt-over-maten/.

20. Expressen 2012, Matvarorna som tar éver din butik, https://www.expressen.se/nyheter/inloggad/matvarorna-som-tar-over-din-butik.

21. Dagligvarunytt 11 december 2020, Kritiken fran leverantérerna: EMV minskar konkurrensen, https://www.dagligvarunytt.se/ekonomi/
forsaljning/kritiken-fran-leverantorerna-emv-minskar-konkurrensen.



Kedjorna och EMV

Utvecklingen av EMV har gatt langt i den sa kallade "vastvarlden” det vill sdga Vast-
europa och de fére detta brittiska kolonierna, USA, Kanada, Australien och Nya
Zeeland. Marknadsandelen fér EMV uppskattades av Nielsen till dver 40 % i Schweiz,
Storbritannien och Spanien 2014, Sverige 1&g pa 25 %, medan Brasilien hade 5 %
och Kina endast 1 %. | landerna med hég marknadsandel for EMV, som Schweiz
och Storbritannien har man i stérre utstrackningen betonat kvalitet.?? En rapport
fran Dagligvaruleverantoérers Forbund uppskattade marknadsandelen for EMV fér
dagligvaror i Sverige till cirka 30 % 2019. Lidl hade hégst EMV-andel med 82 % matt i
volym. Darefter foljde Lilla Coop?® (46 %), Hemkodp (34 %), Willys (32 %) och Ica Nara
(28 %).24 On-line forsaljiningen forefaller driva 6kad andel EMV.%

Affarskedjornas marknadsandelar ..
" 5,3%

Ica har en mycket dominerande stallining
i den svenska dagligvaruhandeln.

Enligt Dagligvarukartan 2021, var
marknadsandelarna:

@ ICA
. @ Axfood
-lcab25% Coop
- Axfood: 18,9 % Lidl

-Coop 181 %
- Lidl 5,3 %
- Bergendahls 5,2 %

Bergendahls

I slutet av 2021 kdpte Axfood Bergendahls. Coops marknadsandelar har minskat
under I&dng tid vilket gér att Axfoods stélining som andra stérsta block befasts.
Axfood har ett stérre antal olika butikskoncept under egna namn &n de andra
kedjorna (se tabell 1sid. 11).

22. Nielsen 2014, The State of Private Labels Around the World.

23. Butiksformatet Lilla Coop finns inte langre utan har uppgatt i formatet Coop.

24. DLF 2020, Handelns egna markesvaror fortsatter att ta vardeandelar men volymen backar, https://www.dlf.se/nyhet/handelns-
egna-markesvaror-fortsatter-att-ta-vardeandelar-men-volymen-backar.

25. Dagligvarunytt, 11 december 2020, Kraftig 6kning for kedjornas egna varuméarken: "Gynnas av nathandeln”. https://www.dagligvarunytt.
se/ekonomi/forsaljning/kraftig-okning-for-kedjornas-egna-varumarken-gynnas-av-nathandeln/.
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EMV for djurprodukter

Alla kedjorna inkluderar produkter fran djur i sina EMV. Vilka produkter som finns
under ett visst varumarke bestadms i stort av varumarkets profil. Axfood, Coop och
Ica har olika EMV for lagpris respektive medium/standard samt ekologiskt. Ica

har ocksa premium EMV och halso-EMV. Lagprisvarumarken har mest kyckling,
korvar och fardigmat, medan premiummarken har helt nétkdtt och medelhavs-
chark. Mjolk finns inte i lagprismarkena medan den finns i standard (medium)
maéarkena och i de ekologiska, ost finns daremot ocksa i lagprisméarkena.

Lidl har den i sarklass hogsta andelen egna markesvaror. Man har ocksd manga
fler EMV som ar fér bara en viss varugrupp som Gylda fér svensk farsk kyckling
eller Angen fér mejerivaror. Lidls EMV har ofta namn som p&minner om vanliga
varumarken, som Enebacken. Andra (&n de i tabellen) Lidl EMV som innehaller livs-
medel som kommer fran djur inkluderar Ocean sea, Culinea, Dulano, Dulano
selection, Chef Select, Admiral, Nautica, Vitakrone, Nixe, Kustklippan, Butcher’s.
De &r inte lika sjalvklara att passa in i klassificeringar som I&gpris, standard, och
premium. Lidl har heller inget eget varumarke for ekologiska produkter utan de
aterfinns framst under varuméarken som Angens och Svea Lantkétt.

Nedanstdende EMV har identifierats med livsmedel fran djur, ej inkluderat fisk.

Tabell 1: EMV f6r produkter fran djur

VARUMARKE TYP AV VARUMARKE? FOREKOMST AV PRODUKTER FRAN DJUR?

Axfood (Willys, Hemkép, Eurocash, Urban Deli, Middagsfrid, Mat.se, Tempo och Handlar’n)

Eldorado Lagpris Kycklingprodukter, korvar, kéttbullar, bacon, paldggschark. Ost.

Garant Medium Notkatt, griskétt, kyckling, manga charkprodukter. Agg, mjélk, smér, ost.

Garant Eko Ekologiskt Notkott, griskdtt, enstaka charkprodukter. Agg, mjolk, smér, ost.

Xtra Lagpris Kyckling och charkprodukter. Agg, ost, yoghurt.

Coop Medium Kyckling, kalkon, griskétt, nétkétt, charkprodukter. Agg, mjélk, ost, smér.

Anglamark Ekologiskt Korvar, skinka, nét och lamm, charkprodukter. Agg, mjélk, ost, smér.

Basic Lagpris Kyckling och charkprodukter. Ost.

ICA Medium Kyckling, kalkon, griskétt, ndtkétt, charkprodukter. Agg, mjélk, ost, smér.

I love eco Ekologiskt Griskott, nétkstt. Agg, mjslk, ost, smér.

ICA gott liv Halsa Kyckling.

Selection Premium Griskott, notkott, medelhavschark.
|

Svea Lantkétt Griskott och nétkott.

Enebacken Korvar, fardigmat med kott.

Angens Mejerivaror fran svenska gardar.

Gyllda Svensk farsk kyckling.

..manga fler Se ovan.

26. Har anvands forfattarens klassificering, kedjorna anvander av naturliga skal positivt vardeladdade beskrivningar som kan avvika.
27. Forekomst av produkter fran djur &r i grova kategorier och inte heltédckande. Om det star mjolk kan det exempelvis ocksa vara gradde,
filmjélk osv. Med reservation for att sékfunktionerna pa kedjornas hemsidor inte alltid visar alla tillgangliga produkter.



Leveranskedjor och djuromsorgen for EMV

Det féretag som normalt sett ar leverantor till kedjorna har nastan aldrig egen
ravaruproduktion. Det &r sdledes ett slakteriféretag, charkféretag, aggpackeri eller
mejeri som skriver avtal med kedjorna och inte de lantbruk dar sjalva produktionen
bedrivs. Kraven pa djuromsorgen i primarproduktionen géar darfér igenom minst
tva led: fran affarskedja till leverantdr och frén leverantdren till dennes leverantorer.
| manga fall kan det vara méanga fler led (se figur 1).

Figur 1: Stiliserad EMV leverantérskedja kéttbullar

‘-l A Il A

Avelsdjur Avelsdjur

Mjélkkor - kalvar Suggor - smagrisar

. )

Slakt av nét Slakt av gris

Tillverkare av
EMV kéttbullar

=

N

Affarskedja

| vissa typer av uppfddning ar det vanligt att den férsiggar pa flera olika féretag
innan djuren séljs vidare. Manga grisuppfddare kdper in snégrisar frdn andra féretag
och det ar ocksé vanligt i uppfédningen av nétkott. For sammmansatta produkter ar
detta givetvis mycket komplext. Eldorados kéttbullar tillverkas exempelvis i Sverige

12



och griskéttet kan kommma frén Sverige eller Tyskland medan notkéttet kommer frén
Irland, enligt uppgifter p& hemsidan. Aggproducenter képer in varpfardiga unghons
frdn andra féretag. Kycklingproduktionen med sina mycket korta omloppstider ar
svar att skilja fran féraldradjurens djuromsorg. Féretagen kan byta primarproducen-
ter, exempelvis ta in mjolk fran ett nytt lantbruk till ett mejeri och det ar inte sanno-
likt att kedjorna halls Idpande informerade om detta dven om det kan férekommai
speciella fall.

Eftersom affarskedjorna samtidigt har ett stérre ansvar fér EMV an fér andra
varor finns det incitament for att férsdka korta eller férenkla leveranskedjorna, vilket
gynnar integrerade leveranskedjor?® och stérre producenter?®. Det har inte gatt att
fa reda pa hur ofta kedjorna omprévar sina leverantérskontrakt, men det ar uppen-
bart att det ar regelbundet, ibland arligen eller sa ar det I6pande avtal med exem-
pelvis sex ménaders uppsagningstid. Aven om det finns ett varde fér kedjorna att
kunna byta leverantor for att exempelvis pressa priser sa har man ocksa investerat
arbete, utveckling av férpackningar och annat i relationen vilket gér att man inte
lika latt byter en EMV leverantdr som en icke-EMV leverantdr. En forskningsrapport
av Lunds universitet 4t Handelns utvecklingsrad 2015 kommer till slutsatsen att EMV
ger affarskedjorna stérre ansvar vilket gor att man staller hogre krav pd EMV-
produkterna. Samtidigt skapar EMV ett ekonomiskt utrymme och kunskaper som
gor det mojligt att engagera sig i forbattringar i produktionen och utéva kontroll.°
Man torde darfér kunna havda att EMV utvecklingen snarare stérkt djuromsorgen
an motsatsen, d&ven om effekten sannolikt ar liten.

L |
'[f.'

A

..r'" i 'b.._..._ﬂl

28. Dar exempelvis ravaruproduktionen &gs eller kontrolleras av leverantéren.
29. Handelns utvecklingsrad 2015, Dagligvarubutikernas betydelse for halloara marknader.
30. Handelns utvecklingsrad 2015, Dagligvarubutikernas betydelse for héllbara marknader.
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Krav och information hos de olika kedjorna

Nedan ar en sammanstallning av de olika kedjornas krav pa djuromsorg, med fokus
pa kraven fér EMV, samt hur de informerar allmanheten och kunder om kraven och
ursprung. Graden av transparens skiljer sig 4t och det goér att inte samma saker
redovisas for alla kedjorna. Det gor ocksé att den kedja som publicerat sina krav
men formulerat sig vagt kan férefalla ha lagre eller mindre strikta krav an den som
berattar mindre, men nagon sadan slutsats kan man inte dra.

Axfood
Axfood har en uppférandekod (fréan 2021) som innehaller ett mycket kortfattat av-
snitt om djuromsorg. Denna hanvisar till existerande lagstiftning, de fem friheterna
och att djur skall bed®dvas innan slakt3'. Utdver uppférandekoden kan det fore-
komma detaljerade krav vid upphandlingen av enskilda produkter, exempelvis
rérande antibiotikaanvandning. Axfood séljer inte gddkalv, gaslever eller anklever
fran djur som tvdngsmatas. Man accepterar inte kastrering utan beddévning och
"stravar efter att minska” forekomsten av svanskupering. Alla leverantérer och hela
vardekedjorna skall vara certifierade. Axfood anger att man godkéant 8 certifieringar
men vill inte redovisa vilka dessa ar.3 | Garant ar allt farskt kott svenskt.
Hallbarhetsredovisningen (2021) ger ingen ytterligare konkret information, men
mMan ndmner svarigheterna att fa svenska nétkottsproducenter att ansluta sig till
certifieringen Grund Nét, vilken ar den ”lagre” nivan av IP certifiering.®* Detta
betyder att man inte klarar av det egna kravet pa att hela vardekedjorna skall vara
certifierade fullt ut fér det svenska nodtkottet. Uppférandekoden och héllbarhets-
redovisningen finns att ladda ned pa Axfoods hemsida. P4 hemsidan finns ofta
angivet tillverkningsland och ursprung for kottravara. Det géller ocksa pa forpack-
ningarna.

Coop

Coop hanvisar till de fem frineterna och krav pa en restriktiv antibiotikaanvandning.
Coop har utvecklat en djurvalfardsstandard med specificerade krav utdver lag-
stiftningen i Sverige respektive EU. Denna géller for alla Coops EMV. Utbver denna
standard kan vissa krav regleras i avtalen med leverantérerna. Burdgg ingar inte i
sammansatta produkter (beredda produkter med flera ingredienser) under Coops
EMV.3* Coop gor riskbaserade kontroller utifrén en arlig revisionsplan. Avseende anti-
biotikaanvandningen skriver Coop pa hemsidan: "Fér att sakerstélla att dessa krav
verkligen efterlevs kontrollerar Coop hela produktionskedjan, anda ner pa géards-
niva”. Hur detta gar till férklaras inte.

Djurvalfardsstandarden och 6vriga krav ar inte offentliggjorda. Sverige ar ur-
sprungsland fér de grisar som blir helt flaskkdtt och bacon for varumarket Coop.
All farsk och fryst kyckling under varumarket Coop ar fran Sverige, medan kyckling
under varumarket Xtra ar frdn Danmark, Tyskland eller Sverige.® Fér Coops EMV

31. Inom EU &r det krav pa beddvning innan slakt men undantag far géras av religidsa skal, dock inte i Sverige dar det ar ett lagkrav.

32. Uppgifter fran Axfood.

33. IP N6t Grundcertifiering innehaller krav kring livsmedelssékerhet och djuromsorg i niva med lagstiftning. IP Sigill N6t &r mer ambitios.
Se vidare https://www.sigill.se/omraden-och-regler/not-och-mjolk/.

34. Coops hemsida, Djuromsorg & antibiotika, https://www.coop.se/hallbarhet/hallbarhetsarbete/djuromsorg-antibiotika.

35. Fran tidigare icke publicerad undersokning av kedjornas djuromsorg for EMV.
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anges ursprungsland for kéttravaran i produkter som innehéaller mer an 10 % kott.
Coops importerade grisprodukter under lagprismarket Xtra marks med det egna
djurvalfardsmarken Knorren, som till del bygger pa den nederlandska markningen
Beter Leven®. Kraven framgar pd hemsidan och innefattar bland annat férbud mot
svanskupering.®’

lca

Ica har publicerat ICAs syn pa djuromsorg (2020, skall enligt uppgift uppdateras
2022).28 Detta ar ingen kravspecifikation men innehaller en blandning av formule-
ringar som uttrycker malsattning som ”ICA har valt att utga fradn svensk djurskydds-
lagstiftning nar kraven pa djuromsorg stélls, detta galler for allt kdtt i vart centrala
sortiment, bade svenskt och importerat.” och rena krav sdsom: ”ICA har ett absolut
krav pa att alla djur ska bedévas innan slakt.” Dokumentet omfattar inte mjélk-
produktionen. Ica stéller krav pa att de farska &ggen (dvs inte nddvandigtvis &gg
som anvands i beredda produkter) kommer fran frigdende svenska héns bade

fér EMV och andra produkter. All farsk kyckling under varumaérket Ica Basic ar fran
Sverige. Majoriteten av sortimentet av fryst kyckling ar fran Sverige men det finns
nagra artiklar under ICA Basic med ursprung Danmark. Sverige ar ursprungsland
fér de grisar som blir helt flaskkott och bacon.

De specifika krav som Ica stéller pé sina leverantérer och deras underleverantorer
regleras i avtalen och &r inte offentliga. P4 hemsidan anges att "alla livsmedels-
leverantérer till Ica ska vara certifierade enligt en tredjepartsstandard men vi har
extra hdga krav pa vara leverantdrer av vara egna varor. De ska vara certifierade
enligt ndgon av GFSl:s (Global Food Safety Initiative) godk&nda standarder for
produktion av livsmedel. Vi godkanner aven ISO 22000 och IP livsmedelsféradling.”°
Dessa certifieringar omfattar dock normalt sett inte lantbruken. Man gér stickprov-
sundersdkningar pa gardarna och har regelbundna ”djuromsorgsuppféljiningar”
med de stoérsta leverantdrerna.® Icas arsredovisning inklusive avsnittet om hallbar-
het innehaller ingen konkret information om hur Ica arbetar med djuromsorgen.

Det vagledande dokumentet, Icas syn pa djuromsorg fran 2020 finns att ladda
ned pa Icas hemsida. Ursprung anges pa férpackningarna, i flera fall kan ursprunget
vara angivet med flera alternativ, fé&r mejeriprodukter ofta med "EU-ursprung”.

Lidl

Lidl har publicerat ett "styrdokument” (odaterat) for upphandling av produkter av
animaliskt ursprung som finns att ladda ned pa Lidls hemsida.*' Styrdokumentet ar
endast giltigt fér EMV-produkter. M&nga av kriterierna i styrdokumentet ar formule-
rade som inriktning och énskemal snarare an krav. Till exempel: Vi ser dver djur-
valfardsfragan kring kyckling, dar vi har en ambition att férbattra deras livsvillkor. Vi
fér en kontinuerlig dialog med véra leverantérer om beladggningsgrad for kyckling-
arna, uppfdédning av hélsosammare raser, att priméart anvanda gasbeddvning, dkad

36. Beter Leven drivs av den organisationen, De Dierenbescherming, en djurskyddsorganisation, https://www.dierenbescherming.nl/.

37. Coop, Det ska vara latt att valja ratt https://www.coop.se/hallbarhet/hallbarhetsarbete/markningar.

38. ICA:s syn pa djuromsorg 2020, finns tillgangligt via lank pa https://www.ica.se/hallbarhet/miljo/ravaror/kott.

39. https://www.ica.se/hallbarhet/kvalitet/sakra-leverantorer/.

40. Uppgifter fran Ica

41. 29 Lidl, Styrdokument for upphandling av produkter av animaliskt ursprung. https://om.lidl.se/content/download/50838/fileupload/
20220113_Lidl_Sverige_Styrdokument_f%C3%B6r_upphandling_av_produkter_av_animaliskt_ursprung.pdf.
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belysning och inredning i stallarna och mojlighet till utevistelse fér kycklingarna.”

I nagra fall &r dock formuleringarna skarpa och konkreta som exempelvis "Vi
accepterar inte produkter som innehaller fjadrar eller dun fran levande faglar

som plockats. Vi kraver alltid att vara leverantdrer uppvisar Downpass-Certifikat for
att sékerstalla att fjadrarna och dunen som anvands i vara produkter ar etiskt pro-
ducerade och sparbara.” Lidl har en sarskild policy féor agg som ar vagt formulerad,
Lidl Sveriges policy fér mer héallbara inkdp av agg (odaterad).*?

Lidl har en Strategisk riktlinje for antibiotika (daterat 2022) som ocksa finns till-
ganglig pa hemsidan.® Denna innehaller kriterier som i stort éverensstammer med
den svenska lagstiftningen. Formuleringen i riktlinjen - Lidl Sverige arbetar fér att
tillampa féljande kriterier mot antibiotikaanvandning vid inkdp av sina egna maéarkes-
varor” - innebar dock att dessa kriterier inte &r bindande. Ursprunget ar ganska
starkt kopplat till de manga olika EMV. Mejeriprodukter under market Angen ar
exempelvis alltid svenska.*

De olika styrdokumenten finns tillgangliga pa hemsidan. Lidls hallbarhetsredo-
visning fér 2020/21innehaller en sida om djurskydd, men inga detaljer av betydelse
for denna rapport eller for den konsument som sdker mer information. Lidl har inte
lika omfattande produktinformation pa natet som de andra kedjorna (sannolikt fér
att man inte har nagon online-férsaljining). Produkterna i butik har ursprungsmark-
ning dven om det vid kontroll i butik i ndgot enskilt fall angavs med "EU/ickeEU”, dvs
hela varlden.

42. Lidl Sverige policy for mer hallbara inkdp av &gg, finns tillganglig pa https://om.lidl.se/kvalitet-for-alla/styrdokument.

43. Lidl, Strategisk riktlinje for antibiotika. https://om.lidl.se/content/download/50864/fileupload/220114_Policy %20antibiotika%20SE_
Final.pdf.

44. Lidls hemsida, https://www.lidl.se/vara-varor/mejeri-ost.
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Slutsatser

Kedjornas krav

| manga fall uttrycker kedjorna krav som redan ar lagkrav enligt svensk eller euro-
peisk lagstiftning. Hanvisning till EU-lagstiftningen ar svar att tolka eftersom den
relevanta lagstiftningen ar ett direktiv och inte en férordning. Direktiv ar mer inrik-
tade pa vissa mal eller resultat och omséatts i lagstiftning av medlemsstaterna vilket
ger utrymme fér egna tolkningar och tilldmpningar medan en férordning ar en lag
som géller direkt inom hela EU. Manga av kedjorna hanvisar till de fem friheterna
som redan ar grund fér EU:s lagstiftning. Om denna lagstiftning garanterar djuren
dessa fem frineter kan verkligen ifrdgaséattas. En gris som aldrig far boéka i jorden
eller en fixerad sugga“ har knappast frinet att utfora sitt naturliga beteende, men
det ar likval tillatet enligt EU:s lagstiftning. Hanvisningen till de fem friheterna bety-
der darfor valdigt litet.

De fem friheterna

Flera av handelskedjorna gor referens till de fem friheterna. De fem friheterna
definierades ursprungligen 1992 av brittiska Farm Animal Welfare Committee
och utgor:

. frihet fran térst och hunger

- frihet fran obehag

. frihet fran smarta, skada och sjukdom
. frihet fran radsla och angest

. frihet att utféra naturligt beteende

Sedan 2016 har branschorganisationen Svensk Dagligvaruhandel - dar alla ked-
jorna ar medlemmar - gemensarmmia riktlinjer fér antibiotikaanvandning, senast
uppdaterade 2020%. Kriterierna fokuserar pa att antibiotikaanvandning vid djur-
uppfddning inte far anvandas i tillvaxtframjande syfte, enbart ska ske vid ordination
fran veterinar, som dessutom ska ta ansvar fér dokumentation och utredningar.
Medlemsféretagen skall ta hansyn till dessa kriterier nér de kdper in kétt till de egna
markesvarorna. Stallningstagandet berér framst det importerade kdttet da anti-
biotikaanvandningen i svensk djuruppfédning redan ar pa en 1&g niva.

Kraven pa djuromsorg ar oftast hégst pad helt kott, mjolk och dgg och minskar
i takt med féradlingsgraden. Detsamma géller kravet pa ursprung. Den tidigare
undersdkning av kedjornas krav pa EMV produktionen visade att kedjorna har svart
att stélla lika hdrda krav pa vissa delar av sortimentet dar produktionen pagar ut-
omlands ochiflera led. Detta géller sarskilt specialprodukter som parmaskinka dar

45, Fixering innebar att suggan hélls instangd i en smal metallinhagnad (bur). Fixeringen hindrar suggan fran att umgas med sina kultingar,
férutom att dia dem.
46. Svensk Dagligvaruhandel, Branschéverenskommelse - Kriterier mot antibiotikaanvandning vid djuruppfédning 2020.
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fokus ar pa tillverkningsmetoden och smak snarare &n djuromsorg. Suggornai

den produktionen &r mestadels fixerade, néagot som inte ar tilldtet i Sverige. Dessa
produkter regleras ofta av sarskilda organisationer (exempelvis Consorzio del
Prosciutto di Parma) samt sarskild lagstiftning for skyddade beteckningar vilket gor
att producenterna mindre férandringsbenagna. Till och med stora affarskedjor har
begransade mojligheter att paverka séddana koncept vars uttryckliga syfte ocksa ar
att stérka producenternas stallning.*

Schematisk bild av kravniva for olika produkter

Fardigmat

Medelhavschark Korv, kéttbullar Helt kott
Agg somingrediens Agg

Dessertost Yoghurt Ost Mjolk

LAGRE KRAV HOGRE KRAV

"Svenskt” framstélls i manga fall som ett kvalitetskrav eller en indikation pé en bra
djuromsorg. | enstaka fall kan dock kraven pa den utléndska produktionen vara
hogre an for svensk produktion. Konsumentguiden Djurschyssts tidigare under-
sokning visade att de krav som stélldes pa slakten av gris avseende anvandning av
elektrisk padrivare och évernattning for Coops varumarke Xtra ar hdgre an kraven
pa den svenska produktionen. Som namnts tidigare uppfylls inte Axfoods krav
pa certifiering av den svenska nétkreatursuppfdédningen, medan den utlandska
produktionen ar certifierad.

Undersdkningen visar att vaga formuleringar ar mycket vanliga i kedjornas
kommunikation om sina krav och att formuleringar som att "vi strévar efter” nagot
snarast bekraftar att detta nagot inte ar uppfyllt (dnnu).

Konsumentattityder till djuromsorg

Djuromsorgen kommer hogt pé svenska konsumenters krav och férvantningar pa
livsmedel och djuromsorg ar bland de viktigaste kriterierna fér vad som konsumen-

47. BBC 7juli 2022, Call for higher animal welfare standards for Parma ham pigs, https://www.bbc.com/news/science-environment-
62065102.
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terna ser som héllbart.*® | Svensk Handels héllbarhetsundersdkning kom djurens
valfard pa tredje plats efter produktens kvalitet och att den inte innehaller skadliga
amnen.* En undersdkning av Kantar Sifo pa uppdrag av Axfood 2019 angav ocksa
bra djuromsorg som den tredje viktigaste fragan efter tydlig ursprungsmarkning
och minskad anvandning av farliga kemikalier/bekampningsmedel.*°

| en undersodkning av Yougov fran 2020 ansag 82 % att det ar viktigt eller mycket
viktigt att djur behandlas val och lika manga att det ar viktigt eller mycket viktigt att
djur far vistas utomhus. 79 % angav att djuren behandlas battre i Sverige som ett av
de framsta skalen till att de valjer svenska produkter fran djur. | en annan undersok-
ning fran 2015 uppgav 84 % att 1&g antibiotikaanvandning var ett viktigt eller mycket
viktigt skal att valja svenska produkter.”

Vad kan konsumenten eller den intresserade
allménheten fa reda pa?

De flesta kedjor har en flik pa sina hemsidor dar man talar om djurskydd eller djur-
omsorg. | manga fall finns ocksa lankar till olika former av styrande dokument.
Informationen som finns tillgadnglig om vilka krav som handelskedjorna stéller

ar dock oftast mycket allmant hallen och full av positivt vardeladdade uttryck. |
manga fall &r innebdérden av det som beskrivs bara att leverantdrerna foljer lagstift-
ningen. De fa absoluta krav som kedjorna har - endast agg fran frigdende hons,
endast svensk kyckling osv -uttrycks ofta bestamt. Man far anta att manga andra
formuleringar snarast uttrycker énskemal eller ambitioner. Ibland s&gs det ocksa
uttryckligen.

Det bruka havdas att 6kad dppenhet (transparens) ar viktig for konsumenterna,
och att de efterfrAgar mer information om vem som har producerat varorna och
hur. EMV utmaérker sig oftast negativt genom att de till och med saknar grund-
laggande information om vem som &r tillverkare. Detta beror bland annat pa att det
ar affarshemligheter och att affarskedjorna vill ha frinet att byta leverantdr som
de vill, nér de vill. En stor producent av EMV anger att de far skriva mycket strikta
sekretessavtal med alla kunder.®? Med olika former av kvalitetscertifieringar och
krav pa sparbarhet i livsmedelskedjorna skulle det vara enkelt féor de flesta EMV att
ge mycket mer information, i alla fall digitalt, men det ar svart att hitta ndgra sadana
exempel dverhuvud taget. Ica skriver exempelvis pa sin hemsida® att:” Vart
svenska kott kan alltid spéras till tid och plats for uppfdédning och slakt.” Dock finns
denna majlighet inte alls for konsumenten och allra minst fér produkterna som
séljs under EMV. Det finns nagra undantag dar produktionens ursprung ar tydligt
angiven. ICA Selection Frilandsgris kornmer frdn en namngiven gard - Solgarden i
Kristianstad.

48. Krav 2021, Den hallbara maten.

49. Svensk handel 2021, Svensk handels héllbarhetsundersokning 2020/2021.

50. Axfood 2019, Hallbarhetsfragorna matkdparna prioriterar, https://www.axfood.se/nyhetsrum/pressmeddelanden/2019/10/hallbarhets
fragorna-matkoparna-prioriterar/.

51. Yougov 2015, Animaliska livsmedel, https://www.mynewsdesk.com/se/djurskyddetsverige/documents/yougovs-undersoekning-
49057.

52. ATL 2019, Coop valjer inte Oatly - satsar pa "egen” havredryck, https://www.atl.nu/coop-valjer-bort-oatly-for-egen-havredryck.

53. https://www.ica.se/hallbarhet/miljo/ravaror/kott/
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Coop har en héllbarhetsdeklaration i form av ett spindeldiagram. En av aspek-
terna som redovisas i hdllbarhetsdeklarationen ar djuromsorg. Denna beddms
efter antibiotikaanvadndningen och ett djurvalfardsindex. Dessa berédknas dock som
ett genomsnitt for varans ursprungsland och sager darfér inget om den aktuella
produkten som ju kan vara bade béattre eller sémre &n genomsnittet for ursprungs-
landet. Inte heller fé&r dessa héllbarhetsdeklarerade produkter kan man f& reda pa
ursprunget.

Sammanfattningsvis kan man konstatera att utomstdende eller konsumenter
inte har rimliga méjligheter att forsta vilka krav som géller fér huvuddelen av de
produkter som séljs under handelns EMV. Ursprungsland ar oftast tydligare angivet,
i alla fall om det ar svenskt. Om det inte anges ar det rimligt att anta att det inte
ar svenskt.

Kan man lita pa djuromsorgen i EMV 254

Det har varit svart att f& insikt i hur de olika kedjorna sjalva férsdker sakerstalla att
deras krav verkligen foljs av lantbruken i alla steg bakat i kedjan och att nya priméar-
producenter fortldpande kontrolleras. | flera fall bygger kedjorna sina krav pa frista-
ende regelverk som EU-ekologiskt, Krav, Sigill, Beter Leven® eller Label Rouge®® .
Dessa system innefattar normalt sett ocksa kontroll eller certifieringsprocesser.
Att affarskedjor gér revisioner hos sina leverantérer &r numera snarast ett standard-
forfarande ocksa for leverantdrsvarumarken. Det ar dock séallan dessa revisioner
omfattar ocksa de lantbruk som levererar ravarorna annat &n om de ocksa ar
leverantdren (exempelvis ett &ggpackeri med egna varphons) eller om det ar
enstaka lantbruk som férser en leverantér med révaror som i fallet med Icas
Selection Frilandsgris.®’

Det ar ett rimligt antagande att det som kedjorna lovar eller garanterar faktiskt
féljs i stor utstrackning, men det ar séllsynt att man anvander sddana uttryck.5®
Vanligare ar att man sager att man kréaver nagot, vilket torde betyda att det finnsii
ett avtal eller kravspecifikation. Det finns dock gott om exempel pa att ett féretag
kravt saker av sina leverantorer vilka visat sig inte ha uppfylits.

Den tidigare undersdkningen av djuromsorgen i EMV visade att det var svart att
sld fast vilka kraven egentligen ar och att det finns stort utrymme for tolkning. Bade
hos affarskedjorna och leverantéren ar det mestadels olika personer som ansvarar
for djuromsorg och de affarsmassiga relationerna. Det ar sedan ofta manga steg
mellan dessa och lantbruken och djuren som omfattas av kraven. Om kraven ar
otydliga och behdver tolkas och filtreras genom alla dessa led ar det mindre san-
nolikt att kraven faktiskt foljs i praktiken. Det férsvarar ocksa kontrollen. Om kraven
inte ar offentliggjorda ar det ocksa mer sannolikt att det kan férekomma undantag
eftersom man inte kan hallas ansvarig pd samma satt som fér publicerade krav.

Genom att ha ett kontrollsystem och ett nédra samarbete med bade leverantéren
och de anslutna primarproducenterna kan kedjorna éka sannolikheten for att deras

54. Detta avsnitt bygger i stor utstrackning pa rapportforfattarens egna erfarenheter fran arbete inom livsmedelskedjan och med
certifiering.

55. En djurvalfardsmarkning i Nederlanderna.

56. En fransk kvalitetsmarkning med vissa djurvalfardskrav.

57. Handelns utvecklingsrad 2015, Dagligvarubutikernas betydelse for hallbara marknader.

58. Inga system &r givetvis helt sékra, det finns alltid utrymme for rena bedragerier eller for misstag.
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krav faktiskt uppfyllts. Aven i det fallet &r det mycket viktigt att krav &r tydligt formu-
lerade, vilket var undersdkning visar inte alltid ar fallet. Man far ocksa vara medveten
om att det faktum att en kontroll visar att en leverantor inte uppfyller kraven oftast
inte innebar att den stédngs av utan att man kommer 6verens om ett férbattrings-
arbete. Eftersom affarskedjorna har investerat mer i EMV-produktionen blir det
paradoxalt nog svéarare for dem att sluta sélja en EMV-vara som inte uppfyller kraven
an nar den kommer frdn en extern leverantédr. Kraven kan ocksd andras utan att en
intresserad allméanhet eller kunderna far reda péa det.
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Om Djurskyddet Sverige

Djurskyddet Sverige ar med sina nédstan 11 000 medlemmar och ungefar 45 anslutna
lokalféreningar en av Sveriges storsta djurskyddsorganisationer. Vi har arbetat i dver
100 ar for att hjalpa djuren.

Var vision ar ett samhalle dar manniskor visar respekt och medkansla for alla
djur. Vijobbar for att alla djur ska behandlas val, oavsett om de lever vilt, halls for
manniskans sallskap eller féds upp foér att bli eller producera mat. Alla djur ska ha
ratt att utfoéra sina naturliga beteenden och skyddas frén lidande. Nar djur avlivas
eller slaktas ska det ske fritt frdn réddsla och smarta.

Vi opinionsbildar och paverkar politiker for att férbattra djurskyddslagstiftningen.
Vi finns representerade i olika arbetsgrupper och kommittéer samt ar remiss-
instans at departement och myndigheter.

Véra lokala féreningar arbetar bland annat med att hjélpa djur som har blivit hem-
|6sa och vanvardade att hitta nya hem.

Vart arbete finansieras av medlemsavgifter, arv och gévor. Organisationen har
90-konto vilket innebar att verksamheten kontrolleras av Svensk Insamlingskontroll.

Las mer om vart arbete pa www.djurskyddet.se
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